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AGENDA

O que vamos ver hoje

Da Ideia ao MVP
O novo paradigma para PMEs e empreendedores Plataforma, conceito e como funciona na pratica

Casos de uso
O que podes construir e que problemas ajuda a resolver Construir juntos em tempo real e perguntas

Duracdo total: 60 minutos | Perguntas bem-vindas no final da sessao



O NOVO PARADIGMA

Como a Al esta a mudar a forma como as

empresas operam

Respondents most often cite benefits from Al in innovation, employee and
customer satisfaction, and competitive differentiation.

Extent to which Al use has affected organizational measures over the past year,'
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rticipants at all levels of

McKinsey & Company

Fonte: The state of Al in 2025: Agents, innovation, and transformation, Mckinsey 2025

A maioria das empresas reporta
melhorias com o uso de IA, sobretudo
em inovacgao (64%), seguida de
satisfacdo de colaboradores, clientes e
diferenciacdo competitiva (45%). O
impacto é mais moderado em
métricas financeiras como custos
(38%), rentabilidade (36%) e
crescimento de receita (33%), sendo
ainda limitado em quota de mercado
(25%). Em varias dimensbes, uma parte
significativa das empresas indica
auséncia de efeito, sugerindo que o
valor da |A ainda depende do nivel de
maturidade da sua implementacéo.



O PROBLEMA

Para inovar nao basta ter ideias,
executa-las e testa-las pode ser
onde mora o desafio

&* Custo elevado Tempo

Desenvolvimento tradicional custa 10-50k€ antes de qualquer

L~ Meses de desenvolvimento antes de ver um protdtipo funcional
validagao

@) Risco alto N

Investimento enorme sem saber se o mercado quer o produto Sem cddigo préprio, depende sempre de developers externos




A OPORTUNIDADE

L\

Nunca foi tao facil implementar
uma ideia sem que para isso seja
necessario ter conhecimento
técnico



E como? Com “vibe coding”

“Vibe Coding é descrever o que queres em linguagem natural e deixar
a IA transformar isso em software funcional.”

Tu dizes o que queres A 1A constroi Lancamento pronto

URL publico em minutos, pronto a

Gera codigo, design e légica automaticamente :
89 g g partilhar

Em linguagem fluente




A SOLUCADO

Porque o Lovable?

Lovable é uma plataforma de IA, de vibe coding, que transforma prompts, ou seja, texto, em

aplicacdes web funcionais, sem necessidade de codigo.

Geracdo de codigo em tempo real por IA

Apps web completas, responsivas e funcionais

Integracao com Supabase, Stripe, APIs externas

Deploy automatico: URL publica em minutos

Ul moderna com componentes faceis de navegar

Mobile-first por padrao




Como pensar numa ideia para um
MVP?

Qual é o problema?

01
Descreve a dor especifica do teu cliente
02 Quem tem esse problema?
Define o teu cliente ideal (persona)
03 Qual é o MVP ou a solugao minima que podes oferecer?
Qual é a funcionalidade core? Define apenas 1
Como vais validar?
04

Qual a métrica de sucesso do teste?



A PLATAFORMA

Como funciona o Lovable?

1

Prompt

Descreve o que desejas criar
em linguagem corrente

Gerar

Depois do prompt, o Lovable
cria o primeiro preview da
tua app/site

3

Aperfeicoar

Refina, adiciona features,
resolve pequenos bugs
usando linguagem corrente

4

Implementar

Publica a tua ideia em
apenas 1 click, com um URL
customizado, pronto a
receber clients.



O que podes construir
para o teu negocio

/‘-‘-
.

Testa um novo canal de vendas sem Ferramentas personalizadas para a tua equipa

: : . Valida uma oferta antes de a escalar com ads
investimento em plataformas ou clientes

o B

Novo produto digital para o teu mercado ou Qualifica leads, responde a FAQs, automatiza Area privada com informacdes, faturas,
nicho tarefas tracking




Que problemas resolve no teu

dia-a-dia?

GESTAOO DE PIPELINE MEDIR O NEGOCIO

Tqualificacado de leads e control sobre o Com um dashboard consegues medir as
negocio métricas que importam para o teu negécio

CRIAR UMA NOVA LINHA DE NEGOCIO GESTAO DE PROJETOS

ILancando e testando um novo produto em dias Construindo por exemplo Kanban Boards

AUMENTAR A PRESENCA ONLINE

Organico ou pago

GESTAO OPERACIONAL

Acesso aos caledendarios da equipa
commercial para agendamento de visitas e
consulta de report das vendas concretizadas




Erros comuns ao criar um MVP

Querer ter tudo

O MVP tem 1 feature core, ndo 10. Se demoras mais de 1 semana, estas a
fazer um produto, ndo um MVP.

Define o teu nicho, a solugao deve ser especifica

Foca num Unico problema de uma vez e no publico-alvo que quer o teu
produto como a solugdo.

O primeiro MVP esta sempre errado. O valor esta nas 2.2 e 3.2 versges,
depois do feedback.

N3ao mostrar a ninguém
Um MVP nao testado ndo vale nada. Partilha com a tua rede e recolhe as
primeiras impresoes

’ .

Ignorar as metrica
Sem dados ndo ha decisdes. Define 1 métrica de sucesso antes de langar.

Gastar antes de valida
Ads, SEQ, s6 depois de ter uma USP forte ja testada.



O PROMPTING — onde tudo
comeca

Um bom prompt é metade do sucesso do teu projeto

Precisa de ter um objetivo Precisa de reforco da informag¢ao importante

Contexto e detalhe Funciona melhor quando referes o que nao queres.

Deves fazer o teu prompting tratando a “Al” como o teu

Melhora quando incluis exemplos do que pretendes .
parceiro que executa




VANTAGEM COMPETITIVA

Lovable vs.
Desenvolvimento Tradicional

Tempo até ao MVP 3-6 meses Dias a semanas

Custo inicial 15.000-50.000€ < 1000€/més

Iteracdes Lentas e caras Ageis e a preco moderado
Dependéncia técnica Alta Alguma

Validacdo de mercado Sé apds lancamento Antes de gastar



O NOSSO PROCESSO

Na MargoAgency trabalhamos nas
diferentes fases, sobretudona1ies.

02 PRD & Arquitetura Criar o documento de requisitos e mapeamos os ecras
03 Build com Lovable Desenvolver o MVP funcional com IA
04 Teste & Deploy Publicar, testamos com utilizadores reais e iteramos



PORTFOLIO

Os meus trabalhos

Full-service digit:l]
Gerimos o seu consultancv fOl‘ B2B
condominio. o 5
companies that think
long-term.

Site para Empresa de Condominios Site para Cons;litgci)tr:; ELIEILEInG

Objetivo: Angariar leads B2C neste segmentO Foco em leads B2B nos mercados de Portugal e
dentro de uma zona geografica especifica EUA.

Site para empresa de intermediagao de
crédito

Foco em captar leads B2C.



PORTFOLIO

Os meus trabalhos

B Respostas de Formulario

E Tosos os Leads Les . &F

Francisco Ramos

Lk Antunes

Maria Joso Ribeir

o ManuelTarres

Find your home in Lisbon
with a local on your sid

Portugue

£ Book a Free Discovery Call
Clementina fosa

Matos

‘Sonia Fernandes
Luis Sitva

‘Condomirio Rua da Varzea 12 20;

Site de servigcos de Concierge

Objetivo: Angariar leads B2C, sobretudo nos CRM para armazenamento e gestao de leads

mercados americanos e UK . . .
CRM Criado em Notion para o armazenamento de leads provenientes

da pagina de gestao de condominios



4

Vamos construir
juntos agora.



Acompanha a Live DEMO 4

Sca do QR Code

Entra no link

lovable.dev/invite/JVWKDOH




f,

Duvidas ou Perguntas

E a vossa vez!



Pronto para
construir o teu MVP?

Vamos transformar a tua ideia num produto real, pronto a gerar receita
para o teu negdcio.

margarida@margoagency.pt
+351 913 508 450



https://margoagency.pt/
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