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. Permite a exibicdao de anuncios em texto,
imagem e video na rede de pesquisa, rede de
display e YouTube.
. Pagas apenas quando alguém clica no teu
anuncio.
e Segmentacao avancada para alcancgar publicos
especificos.




KPI
CPC (Custo por Clique)

CTR (Taxa de Cliques)

CPA (Custo por Aquisicdo)

ROAS (Retorno sobre o Investimento e
m Publicidade)

Taxa de Conversao

Impressoes

Significado
O valor que paga cada vez que um utilizador clica no seu anuncio.

A percentagem de pessoas que clicam no seu anuncio em relagao
ao numero de impressoes.

O custo médio para adquirir um novo cliente ou realizar uma conv
ersao.

A receita gerada por cada unidade monetéaria gasta em publicidad
e.

A percentagem de cliques que resultam numa agao desejada, com
0 uma venda ou inscricao.

O namero de vezes que o seu anuncio é exibido.




Caso

Pedrik Savio fundou a sua loja online, "TechNest",
com

o objetivo de vender tecnologia de ponta a precos
acessiveis, mas apesar de um comeco promissor, ele
encontrou dificuldades em aumentar o volume de

vendas.

O trafego organico gerado por SEO e redes sociais
era aceitavel, mas as conversoes estavam abaixo do

desejado, com uma taxa de 0,5%.

"TechNest"
de Pedrik
Savio




No Google Ads, uma keyword (palavra-chave) é um
termo ou conjunto de palavras que os anunciantes
escolhem para ativar a exibicao dos seus anuncios. Essas
palavras ou frases estao diretamente relacionadas aos
produtos ou servicos que estao a promover.
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Long Tall

normalmente com trés ou mais palavras.

Tém um volume de pesquisa menor, mas sao muito
focadas e refletem uma intencao de busca mais
precisa. Por serem mais detalhadas, enfrentam
menos concorréncia e, geralmente, tém um custo
por clique (CPC) mais baixo, o que pode levar a um

maior retorno sobre o investimento (ROI)

Medium Tall

sao frases de pesquisa de comprimento intermédio,

geralmente compostas por duas a trés palavras.

Nao sao tao gerais como as palavras de cauda
curta (head keywords), mas também nao sdo tao
especificas como as de cauda longa. Como
resultado, tém um volume de pesquisa e

concorréncia moderados.

Keywords .

High

Search Velume

=

Lo

Search demand curve

Single-werd keywords J

Ex, "alpaes”

Short 2-3 keywards
Ex. “runming shoess"

‘,f/ Lengtall keywards

Ex. “runining shoes for men
with flaf feef

Number of keywords




Single Word

Single word keywords sao palavras-chave que
consistem numa unica palavra. Sao termos muito
genéricos e abrangentes, usados nas campanhas
de marketing digital e, mais especificamente, no
Google Ads

Exemplos

e "telemodveis"
e "portateis"

e "tecnologia"

O Keyword

¢ "smartphones"

° "gadgets" Keywords you provided
[0  telemoveis

[0  smartphones

4

Avg. monthly
searches

10K = 100K

10K - 100K

Three
month
change

0%

0%

YoY
change

Competitic

High

High

Ac
impressior
shari




Quais sao
Os Sectores com palavras chaves
mais caras?

1. Seguros

2. Crédito e Financas

3. Advocacia e Servicos Legais

4. Saude e Medicina

5. Imobiliario

6. Telecomunicacoes e Tecnologia

/. Formacao e Educacao




Exemplo

Keywords com
CPC elevado

pedir crédito pessoal online
bpi credito automavel
credito automavel bpi
credito pessoal 500 euros
pedido de crédito pessoal

pedido de credito pessoal

10 -100

10-100

100 - 1K

100 - 1K

100 - 1K

100 - 1K

0%

-90%

-90%

-90%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

High

Medium

Medium

High

High

High

€1.77

€0.29

€0.26

€0.86

€1.82

€1.82

€7.71

€7.60

€7.45

€713

€713

€7.13



Estrutura de uma campanha no
Google Adwords

AdWords Account




Objetivos da
Campanha

What's your campaign objective?

Choose your objective

Select an objective to tailor your experience to the goals and settings that will work best for your campaign

©

Sales

Drive sales online, in app, by phone,
or in store

Awareness and consideration

Reach a broad audience and build
interest in your products or brand

o)
[=1]

Leads

Get leads and other conversions by
encouraging customers to take
action

©

Local store visits and
promotions

Drive visits to local stores, including
restaurants and dealerships.

2 'lR
Website traffic

Get the right people to visit your
website

oL

Create a campaign without a
goal's guidance
Choose a campaign type first,

without a recommendation based on
your objective.

o]

App promotion

Get more installs, engagement and
pre-registration for your app




Funil de
Vendas

TOFU
Awareness

MOFEU

Consideration

BOFU
Conversion




Funil de
Vendas

Tipo de Campanh

Etapa do Funil a

Objetivo

TOFU (Top of the Fun

) Display e Video Aumentar o reconhecimento da marca e atrair novos visitantes
ne

MOFU (Middle of the Pesquisa e Discov  Envolver utilizadores que ja demonstraram interesse e nutrir lea
Funnel) ery ds

BOFU (Bottom of the  Shopping e Remar Converter leads em clientes, mostrando produtos especificos e
Funnel) keting ofertas personalizadas




Select a campaign type

Search

Get in front of high-intent customers
at the right time on Google Search

Performance Max

Reach audiences across all of
Google with a single campaign. See

how it works

Video

Reach viewers on YouTube and get
conversions

Demand Gen

Drive demand and conversions on
YouTube, Discover and Gmail with
image and video ads

Display

Reach customers across 3 million
sites and apps with engaging
creative

Shopping

Showcase your products to
shoppers as they explore what to
buy




Exemplos S arc

pedir crédito pessoal X L & Q e
Al News Images Videos Web Books Finance Tools

= —
Sponsored

e credibom.pt

= https:/fwww.credibom.pt 3 -
=
=

Crédito 5 000<€ | 84,99€/més - Receba Aprovagao em...

Mensalidade fixa de 84,99€ para 5.000€ a 84 meses. TAN 10,35% e TAEG 13,32%.
Simule ja. Simule o seu Crédito Pessoal e encontre uma solugéo com...
Simulador Crédito Pessoal - Empréstimo em 24h - Crédito Pessoal em 24H

Sponsored

Cofidis

hitps:/fwww.cofidis.pt » credito » pessoal
Sem Burocracias e 100% Online | Crédito Pessoal 100%
Online

Simule e calcule as condigdes de financiamento que precisa, adapladas as suas necessidades

Sponsored

Younited
https:/fpt.younited-credit.com » credito » barato

Younited Credit - De €1.000 a €50.000 - Online, Seguro e
Rapido

Simula o teu crédito agora mesmo Obtém um financiamento com uma resposta em 48 horas
Oteis

Sponsored

® Universo.pt
https:/fwww.universo.pt




Performance
Max

Google

Wi thir wary 1 showid ga @ Snear
with speed | Google Newt Wk for

bogla Nest WIifl

your home

e L U a ~u + e M WA Pt Ul hoene |
it imday ot Googie Store. Buy
.




Settings Campanha de
Performance Max

< SO () ar Rk zontalllogo o lren hiExeeliert O Ad strength @ 0 Images & Headlines & Products
Good @ Videos & Descriptions
Next suggestion '
@ Final URL @ &5 Preview < > I B O <
https://www.inokem.com/category/concen...
ﬁ
(> ] M G =] ¥ 3
@ Headline 15/15 @ [ ~ YouTube Gmail Search Display Discover
Home page ad
Detergentes do Futuro
21/30
1 embalagem = 100 embalagens 2 YouTube .
28/ 30
Detergentes neutros
19/30
Maxima rentabilidade
20/ 30
Limpeza eficaz
14 /30
100% biodegradavel
18/ 30 Detergente, desincrustante org... Pack WC - Ac
Detergentes ultra concentrados Detergentes Inokem

Detergentes premium ultra-concentrados |

P o o i e o
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Ad Strengh

CPC
S4.50
— e ———
$3.50
$2.50 /’ o
$1.50

24 hr Wk 1 Wk 2 Wk 3 Wk 4 Wk 5 Wk 6

=== Excellent === Good Average === Account CPC Avg.

learned-from-large-b2b-sem-campaigns/

7S

4
e Maior taxa de cliques (CTR)

e Maior diversidade nas combinacoes
e Custo por clique (CPC) potencialmente mais baixo



https://justglobal.com/insights/blog/advantages-of-optimizing-for-ad-strength-in-google-ads-what-we-learned-from-large-b2b-sem-campaigns/
https://justglobal.com/insights/blog/advantages-of-optimizing-for-ad-strength-in-google-ads-what-we-learned-from-large-b2b-sem-campaigns/

Especificacoes https:/support.google.com/google
Das campanhas -ads/answer/136762442hl=en
performance Max

PMax text asset type Specifications Min Max

+ Aspect ratio: 1.911]

» 1200 x 628 recommended
= 600 x 314 min required

« B120KB max file size

[ ] Landscape Image

« Aspect ratio: 11

» 1200 x 1200 recommended
+ 300 x 300 min required

« B120KE max file size

Square Image

« Aspect ratio: 45
+ 960 x 1200 recommended

Portrait Image 480 x 600 min

= Aspect ratio: 1]
z 200 recornmended
8 min
« 5120KB max file size

Square Logo

+ Aspect ratio: 4:1

= 1200 x 300 recommended
+ 512 x 128 min required

+ 5120KB max file size

Landscape Logo



https://support.google.com/google-ads/answer/13676244?hl=en
https://support.google.com/google-ads/answer/13676244?hl=en

Especificagcoes
Das campanhas
performance Max

Asset type Field type Specifications
HEADLINE 30 characters max; include at least one with 15 characters or less.
LONG_HEADLINE 90 characters max

TEXT
DESCRIPTION 90 characters may; include at least one with 60 characters or less.
BUSINESS_NAME 25 characters max
MARKETING_IMAGE Landscape (1.91:1) 1200 x 628 recommended; 600 x 314 min;

5120KB max file size

SQUARE_MARKETING_IMAGE (1:1) 1200 x 1200 recommended; 300 x 300 min; 5120KB max file

size
IMAGE PORTRAIT_MARKETING_IMAGE  (4:5) 960 x 1200 recommended; 480 x 600 min
LOGO (1:1) 1200 x 1200 recommended; 128 x 128 min; 5120KB max file
size
LANDSCAPE_LOGO (4:1) 1200 x 300 recommended; 512 x 128 min; 5120KB max file
size
YOUTUBE_VIDEO  YOUTUBE_VIDEQ horizontal, vertical, or square, >=10 seconds in length

CALL_TO_ACTION CALL_TO_ACTION_SELECTION  Automated by default, or select from a list

MEDIA_BUNDLE MEDIA_BUNDLE <150 KB

https://support.google.com/google
-ads/answer/136762447?hl=en

Min

Max

20

20

20


https://support.google.com/google-ads/answer/13676244?hl=en
https://support.google.com/google-ads/answer/13676244?hl=en

Especificacoes https://support.google.com/google
Das campanhas -ads/answer/13676244?hl=en
performance Max

Short Headline: Deve ter entre 3 a 5 headlines curtas, com um maximo de 30 caracteres cada.
Long Headline: Pode ter até 90 caracteres.
Ad Text: Pode ter até 90 caracteres.
Business Name: Pode ter até 25 caracteres.


https://support.google.com/google-ads/answer/13676244?hl=en
https://support.google.com/google-ads/answer/13676244?hl=en

Especificagcoes https://suppart.google.com/goagle
DaS Campanhas -ads/answer/13676244?hl=en
performance Max

Tenho uma loja calgado feminino online e quero fazer uma campanha de google performance max, escreve
todos os assets para a campanha a nivel de performance max Short Headline: Deve ter entre 3 a 5 headlines
curtas, com um maximo de 30 caracteres cada. Long Headline: Pode ter até S0 caracteres. Ad Text: Pode ter até
90 caracteres. Business Name: Pode ter até 25 caracteres.

Claro, aqui estdo os assets necessarios para a sua campanha de Google Performance Max:
Short Headlines (3 a 5 headlines curtas, maximo de 30 caracteres cada):

1. "Moda Feminina Exclusiva”
2. "Sapatos Elegantes Online"
3. "Calcado Feminino Top"

4. "Movidades em Cal¢ado”
5. "Promogoes Imperdiveis"

Long Headline (até 90 caracteres): "Descubra a nossa colegdo de calgado feminino com designs exclusivos e
pregos incriveis.”

Ad Text (até 90 caracteres): "Comnre sanatos femininns elenantes e canfartaveis na nossa lnia anline Frete


https://support.google.com/google-ads/answer/13676244?hl=en
https://support.google.com/google-ads/answer/13676244?hl=en

Land .
J0 gle portateis X & @& Q
Al Products Images News Videos Web Books i More Tools
Price Baratos Gaming Radio popular Promocoes Worten Recondicionados Frac
Sponsored
SALE SALE
Lenovo ThinkPad Portatil HP 15- Apple MacBook HP EliteBook 840 Portatil Lenovo Apple MacBook Computador Portatil LENOVC
T470 | i5-6200... fec0012np 15.6"... Pro 2019 | 13.3... G5 i5 (8350UV)... IdeaPad Slim 3... Pro 2019 | 16" |... Portatil Lenovo... L13 (13.3"- Int...
€247.06 €579.00 €686 €533.99 €275.00 €519.00 €967.74 €549.99 €365.99 €799
refurbed.pt Globaldata refurbed.pt Digiplanet PcComponente... refurbed.pt FNAC Portugal Worten.pt
Free shipping Free shipping Free shipping Free shipping Free shipping Free shipping Free shipping Free shipping
Refurbished Refurbished Refurbished Refurbished (Bk+) (558)
By shoparound... By Google By shoparound... By Google By Google By shoparound... By Google By Kelkoo
Sponsorad O\ Manina ©=  #M Cact Mndal « -
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Exemplos de sites
onde podes ver
publicidade

G % htps://www.evasoes.pt sites com google ad sense - Google I I T A )
Search

| Redes Sociais [ inckem @& ChatGPT [ Contactes [ Axians /8 financas [ MICROSOFT J® Home - OneDrive google.com | [0 Al Bookmar

& Memery usage: 366 MB
O QUE FAZER COMER BEBER FICAR ROTEIROS CRONICAS p

T —— - - s ——————
um Doubletree virado para o para a rentrée nos museus de  cerveja e misica ao vivo num
mar, em Lagoa Lisboa e Grande Porto espago plural

TODOS VIRAM

Festival de chocolate
regressa este més a Gaia com
entrada livre

No Solar dos Presuntos, ha
meio século que se recebe

como em casa
BEBER COMER BEBER -
Arinto, o novo bar e garrafeira Em Braga ha comida de éncia nos ils, o 0 Gavete: 40 anos eom
de Lisboa focado nos vinh dade que surpreende Café Klandestino ganha nova marisco e tradigio em
com identidade casa em Lisboa Matosinhos

Doces conventuais, um amor
triagico e o legado dos A
monges barristas, em i
Alcobaga

Aql.‘li‘i\ijaquinzinhns, agorda
e rabanadas de cinco estrelas

PUBLICIDADE




Exemplos de sites
onde podes ver
publicidade

& 5 X % hitps:/jwww.evasces.pt g ® % ® @ O | =

83 | [O RedesSoclais [ inokem @ ChatGPT @ Contactos [J Axians /B financas [ MICROSOFT §® Home - OneDrive | O ansec

LIAM ANDERSON

Senior Product Manager
. 762-12-490
vrww.linkedin.com/fin/liama

ssssssssssssssss




Exemplos de sites
onde podes ver
publicidade

2> C 2% https:/fwww.youtube.comfwatch?v=ZGzHgo7n4jM&list=RDMMZGzHgo7 n4|M&start_radio=1

| [O Redes Sociais [ inokem @ ChatGPT (% Contactos [ Axians @B financas [ MICROSOFT R Home - OneDrive

: DVouTube ' Search Q

)




Exemplos de sites
onde podes ver
publicidade

2% https:fjwww.noticiasdecoimbra.ptf#google_vignette w ® # ® @ D | =

65 Sociais [ inokem @ ChatGPT @i Contactos [ Awians AB financas [ MICROSOFT }" Home - OneDrive 3 ANE

NOTICIASDECOIMBRA o

Memlbers save more on stays & dining.

BOOK NOW




Como ver o que a
concorréncia faz

Google
Transparency
Center

~
N\
-~


https://www.facebook.com/ads/library

Como ver o que a
concorréncia faz

Google Ads Transparency Center

0 WX

Ads transparency for a safe
and open internet

Find active ads published through Google

) Anytime - @ ShowninPortugal -  Allplatforms -

Q. Altopics ~ Search by advertiser or website name



Como ver o que a
concorréncia faz

Google Ads Transparency Center

M Anytime - @ ShowninPortugal - T -plg
L

Q,  Alltopics v Search by advertiser © “*™ e
& Gaogie Sopping

G Gouge searcn

WORTEN EQUIPAME! === >ARA O LARSA

Legal name: WORTEN EQUIPAMENTOS PARA O LAR SA

Based in: Portugal

2. Advertiser has verified their identity

i =% W

w ‘Worten | Acessdrios Aspiragao

~20K ads

All formats - Sorting by most recent

Patrocinade

(-~ T

Compra Ja Em Worten.pt - Roupa
Despertiva

Faolidades de Pagaments & Devoluples Gralutas alé
30 Dias. Aproveits Jé a5 Promogtes a Rigar
e Worten,pi. Promogbes
Sair de Casa, Levantamenio

Entraga Express  Entregas am 2H

Bicicleta Elétrica WORTEN EQUIPAMENTOS PA... WORTEN EQUIPAMENTOS PARA O LAR SA

Q20 Pro 2000W...

e



aspirador

Al Images Products Videos MNews Web Books
Rowenta Dyson Hoover Robot Open now
Sponsored
SALE
o
&
-
Conga 8290 Aspirador Vertical Dyson V&
Immortal Ultra... DYSON V8... Advanced...
€229.00 €249 €367.99 €325.00
Cecotec PT Worten.pt Dyson Portugal
Free shipping Free shipping Free shipping
k9 o 4 I (Qk+) v i o i (Dk+)
3 litres - Immortal 0.54 litres - Dyson V&
Upright - Dyson...
By Google By Kelkoo By Google

i More

Vertical

i3,

Aspirador sem
Saco ROWENT...
€149.99
Worten.pt

Free shipping
o ¥ (335)
2.5 litres

By Kelkoo

Paortatil

=
0
0

Tools

Woerten

Aspirador
Injegéo/ Extrag...
€492.76
makro.pt

Free shipping

49 litres - George

By Adference ...

Miele Aspirador
com Saco...
€199.00

Miele Portugal
Free shipping

Compact Series

By Google

Aspirador De Po
Portatil Para...
€14.83

Temu

Free shipping

Handheld

By Google

Aspirador com
Saco BOSCH...
€79.99
Worten.pt

Free shipping
e ok ke (217)
Aspirador -
BOSCH

By Kelkoo




Demand Gen

e Campanhas de anuncios alimentadas por |A que
mostram anuncios no Discover, YouTube
(incluindo YouTube Shorts) e Gmail.

e Ajudam a nutrir audiéncias de meio de funil de

forma continua.




Demand Gen Vs Performance MAX

Caracteristica
Objetivo

Plataformas

Controle de Segmentaca
o

Utilizacao de Dados

Performance Max
Conversdes e desempenho
Todas as plataformas Google
Automatico pela IA do Google

Sinais de audiéncia para otimizaca
0

Demand Gen

Reconhecimento da marca e gerar demand
a

YouTube, Discover, Gmail

Manual pelo anunciante

Parametros de segmentacao definidos

Page No - 03




Business Agency O

Google Ads
Skillshop CERTIFIED

Google Ads Certifications 1/2 < >
? ssm ? A . ' 1 4 4 [
- B &
] f..' ..". —
< - . . ™
Google Ads Apps Google Ads - Measurement Al-Powered Shopping ads Google Ads Creative Google Ads Display
Certification Certification Certification Certification Certification
EN | Zhd7m 5.0 EN | Zh t4m % 5.0 EN | 1h 15m * 5.0 EN | 3h55m * 5.0 EN | 2h56m * 5.0
(2] E-learning (2] E-learning (2] E-learning E-learning (2] E-learning
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