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1. PERFIS

LINKEDIN



2. PÁGINAS

LINKEDIN



3. GRUPOS

LINKEDIN



4. EVENTOS

LINKEDIN



Otimize 
o perfiL



1. TOP CARD

LINKEDIN



1.1. TÍTULO 220 CARATERES
CARGO | PALAVRAS CHAVE

LINKEDIN



1.2. IMAGEM DE
CAPA

1.3. IDIOMAS

1.4. FOTO PERFIL
LINKEDIN



2. DESTAQUES

Publicações

Links

Media

Certificados

LINKEDIN



2.1. Adicionar Vídeos do Youtube

LINKEDIN



3. QR CODE

LINKEDIN



4. SALVAR PERFIL EM PDF

LINKEDIN



GESTÃO DA Rede
de contactos



1. TIPOS DE CONTACTOS

1º grau01 2º grau02 3º grau03

LINKEDIN



Seguir ou conectar04

LINKEDIN



desenvolvimento
da rede de
contactos



1. AUDITORIA À REDE DE
CONTACTOS

Cargos
Setores
Empresas
Cidade | País

LINKEDIN



1. AUDITORIA À REDE DE CONTACTOS:
1º grau

LINKEDIN

https://www.linkedin.com/search/results/people/?network=%5B%22F%22%5D&origin=FACETED_SEARCH&sid=tly


1. AUDITORIA À REDE DE CONTACTOS:
2º grau

LINKEDIN



2. PERSONAS
Convite com texto

personalizado!

Colegas e Ex-colegas da empresa

Pares / Concorrência

Think Tank

Alumni / Universidades

Cargos

Setores

Cidades | Países

Empresas

Palavras chave

Antigos | Atuais | Potenciais

Clientes

LINKEDIN



técnicas
de prospeção
DE CONTACTOS



Perfil
01

Empresas
02

LINKEDIN

https://www.linkedin.com/search/results/people/?origin=SWITCH_SEARCH_VERTICAL&sid=dM_
https://www.linkedin.com/search/results/companies/?origin=SWITCH_SEARCH_VERTICAL&sid=dM_


Universidades
03

Eventos05

Grupos04

LINKEDIN

https://www.linkedin.com/search/results/schools/?origin=SWITCH_SEARCH_VERTICAL&sid=dM_
https://www.linkedin.com/search/results/groups/?origin=SWITCH_SEARCH_VERTICAL&sid=dM_
https://www.linkedin.com/search/results/events/?origin=SWITCH_SEARCH_VERTICAL&sid=dM_


SOCIAL 
LISTENING



Pessoas01

Ativar notificações

Analisar todas as
atividades

LINKEDIN

https://www.linkedin.com/in/caramez/


Páginas02
Seguir páginas Analisar conteúdos
Identificar pessoas

LINKEDIN

https://www.linkedin.com/company/pedrocaramez


Conteúdo03
Análise do feed

Pesquisa de conteúdo

Eventos & Grupos04
Pesquisa

Participação

LINKEDIN

https://www.linkedin.com/groups/
https://www.linkedin.com/search/results/content/?origin=SWITCH_SEARCH_VERTICAL&sid=X9y


CRIAÇÃO 
DE CONTEÚDOS



VAMOS
PUBLICAR!



1. TEMÁTICAS

Eventos (Antes | Durante | Após)

Conteúdos empresa Bastidores empresa

Desenvolvimento pessoal

Artigos próprios

Artigos e notícias na indústria/ setor / país

O QUE PUBLICAR?

Benefícios do Produto/ ServiçoTestemunhos de Clientes

LINKEDIN



2. ANATOMIA DA PUBLICAÇÃO
3000 caracteres

Título apelativo

Corpo do Texto

@ menções [30]

Links

Hashtags [5]

LINKEDIN



4. HORÁRIOS

3. FREQUÊNCIA
Mínimo: 1 por semana

Máximo: 1 a 2 por dia

Desafasamento do post: 2h30 / 3h

7h30 | 9h
12h | 14h30
17h | 18h30
21h30 | 22h30

LINKEDIN



5. FORMATOS

Texto

Imagem

Documento

Sondagem

Vídeo
Publicação + Link externo

Artigo

LINKEDIN



6. Calendarização de publicações

LINKEDIN



7. COMENTÁRIOS
Nunca efetuar o 1º comentário

@menção à pessoa / página

Excluir ou denunciar

Responder a 1 de cada vez

Quem pode comentar a
publicação

LINKEDIN



gESTÃO
DE MENSAGENS



Gestão01
Mensagem individual

Mensagem coletiva

Não lida

Arquivada

Eliminada

Sair da conversa

LINKEDIN

Marcar com estrela

https://www.linkedin.com/messaging/
https://www.linkedin.com/messaging/


Tipo02
Texto

Anexo

VídeoVídeo
conferência Voz

GIF

Emojis

EXCLUSIVO
NA APP

LINKEDIN



PLANO DE AÇÃO

atividades diárias,
semanais e mensais



Plano de Ação / tarefas [3+2]

LINKEDIN

Diário: longo [2]

Todas as tarefas incluídas no percurso curto
+

Envio de mensagens de boas-vindas
Envio de mensagens a contactos
Prospeção de novos contactos 
Elaboração e agendamento de publicações

Diário: curto [3]

Verificação de notificações
"Quem viu o meu perfil"
Feed [Reações + Comentários]: 5+1 / 10+2
Verificação de mensagens
Aceitação de convites recebidos

Dias a serem definidos de
acordo com a disponibilidade



Plano de Ação / tarefas

LINKEDIN

Semanal Mensal

Publicação de conteúdos
Escuta ativa de eventos e grupos
Convite de 1500 pessoas da rede
para um evento

Convite para seguir página de
empresa
Análise de KPI
Definição de estratégia relacional



KPI

[KEY PERFORMANCE
INDICATOR]



Nº conexões

Nº utilizadores
que Visitaram
o seu Perfil

01

02

[90 dias]

LINKEDIN

https://www.linkedin.com/mynetwork/
https://www.linkedin.com/analytics/profile-views/


Conteúdos: Quantidade + Nº de
visualizações + Reações

03

LINKEDIN

https://www.linkedin.com/analytics/creator/content/?metricType=IMPRESSIONS&timeRange=past_90_days


 Índice de Vendas Sociais (SSI)04
https://www.linkedin.com/sales/ssi

LINKEDIN

https://www.linkedin.com/sales/ssi
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