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Estratégia

OBJETIVOS - - -

Por exemplo: notoriedade,
interacao, trafego para o site,
conversoes, vendas ou outros.

PUBLICO-ALVO

Caracteristicas demogréficas,
geograficas, sociais, econdmicas,
estilo de vida, gostos,
comportamentos e interesses.

PLATAFORMAS

Escolher os social media que séo
utilizados pelo publico-alvo. Por
exemplo: Facebook, Instagram e

YouTube.

., _ . CONTEUDOS

O que se pretende comunicar
e como o fazer. Que temas e
tipos de conteudos a audiéncia
tem mais interesse.

RECURSOS

Orcamento, contratar
profissionais ou empresas,
competéncias dos colaboradores,
parceiros e influenciadores.

METRICAS

Definir quais as métricas e
KPls(KeyPerformance
Indicator), para monitorizar
resultados.
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Modelo Estratégia

Nome do projeto: : I Tempo: (6 meses ou 12 meses)

Briefing

Anilise interna e externa

Orqamento € recursos

Plataformas

www.vasco.digital/modelodigital

Objetivos

Piblico-alvo

Analitica
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Objetivos

Alinhar tdticas para dar a conhecer a marca ao publico-alvo.

Dar

a conhecer

Criar relagao, interagindo com a audiéncia e entregando va-
lor neste processo.

Depois de uma relagao criada, os mais interessados podem ver
mais informacao no site, blog, loja online ou landing page.

Resultados

Vao-se gerar conversoes ou vendas, depois de ter conquistado
o cliente através dos passos anteriores.
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Piramide das prioridades do marketing digital

GOOGLE

REDES SOCIAIS

SITE, BLOG, LOJA OU LP

ESTRATEGIA MARKETING DIGITAL
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Tatica para obter conversdes e vendas

GOOGLE ADS

—'_I

DIRETO ORGANICO

REFERENCIAS

LOJA LANDING
SITE e ONLINE PAGE

TRAFEGO NEWSLETTER LEAD VENDA

s.digital
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S e I > NOTORIEDADE E INTERAGAO

Aumentar alcance, visualizagdes,
tempo de exposicao da marca,
comentarios, reacdes, partilhar,
identificacdo (tag) e outras agoes.

RETARGETING
Impactar publicos que
tiveram contactos
prévios com meios

[}
I
I
I
I
I
I
I
digitais da marca. :
I
I
I
I
I

A\ 4

> TRAFEGO E CONVERSOES

Visitas ao site, obtencéo de leads

na landing page, vendas na loja

online, pedidos de informacao ou digital
outras acoes.
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Google Marketing

Google Business Profile
* Criar e otimizar conta
e Pedir reviews com short link

* Google Ads
e Search
* Display
* YouTube
* SEO
* Site

 Social Media
* Conteldos

Google Analytics 4

e Ajustar objetivos
° Dashboa I'd Looker StUdiO Vasco Marques - Marketing Digital 360 - www.vascomarques.digital
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Investir em anuncios

1.
2.
3.
4.
5.
6.

Selecionar plataformas (FB, I1G, YT, Google)

Fazer uma boa segmentacao

Escolher objetivos adequados (alcance, visualizagoes,...)

Adicionar 3 anuncios por campanha (mesmo orcamento) teste A/B
Campanhas de retargeting

Analisar métricas.
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Formato de video ou imagem

Horizontal Quadrado Retangulo Vertical
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App essenciais imagem e de video

Nome

Android

i0S

Gratis

Descricao

Google
Photos

v

Cria slideshow
com fotografias ou
videos.

Nome | Android | iOS | Gratis Descricao
Cria imagens
Canva & & ¢ |pararedes
sociais.
Adobe Melhora e edita
Lightroom v v v fotografia.

InShot

Edita videos e
adapta formato para
quadrado, retangulo
ou vertical.

FilmoraGo

Edita videos com
efeitos e modelos.

Snapseed

Edita fotografia.

Bigvu

Funciona como
teleponto. Também
é um editor, para
adicionar logoti-
po, titulos e fundo
virtual.

Adobe
Photoshop
Mix

Edita fotografia
com funcoes
avancadas.

AutoCap

AutoCap

Cria legendas
automaticamente e
adiciona animacdes.

CapCut

Edita e criar efeitos
em videos.
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ChatGPT

* |deias marketing digital

* Introduzir dados do problema para obter solucdes
e Descricao para anuncios

* Conteudos

* Melhorar conteudos atuais

e @Guiao para video.
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